Dr. Jaldo de Souza Santos

O conhecimento é o patrimdnio mal
valioso, neste tempo de pés-capitalisn
em que as sociedades, com maior ou me

intensidade, reconstroem os seus caminfomarcara esta nossa politica.

O conhecimento é a espinha dorsal de m
tos grupos empresariais, principalmer
aqueles ligados a pesquisa nas areas g
tifica e tecnologica. O conhecimento &
fronteira das organizagdes. Nesta revo
¢do econdmica, os bens que identificav
as empresas, estampando a aura de
prosperidade, ndo tém valor algum. Ho
vive-se no reinado do conhecimento, qu

e gualificado para a farmacia. Nao ha outro
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Congresso Brasileiro de
Farmacia sera a celebracao do
conhecimento farmacéutico
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pela qualificagcdo ndo sdo apenas umappli-  Mas € oportuno salientar, até com
,uma certa ponta de vaidade, que o Con-

na: leva-a, até o fim. Como o conhecimen-a inscri¢do de mais de quatro mil congres-
sto € infinito, a nossa bandeira ndo conhesistas e que, nos dias de sua realizacao,
ocera fronteiras, nem tempo. O Congregsaerca de 20 mil visitantes passardo pelos
ndrasileiro de Farmacia sera um evento questandes, ali, montados para saber das no-
vidades farmacéuticas. Nao podemos dei-
ui-  Quando assumi a Presidéncia do CKFFxar de citar também que mais de 100 pales-
teeu e os meus amigos diretores do érgatantes de varios paises do mundo estarao
ietinhamos por meta promover a ida do farpresentes, participando dos 14 cursos, 30
amacéutico para a farmacia. Tarefa dificil| épalestras, 17 grandes mesas-redondas, seis
uelaro. Pouco tempo depois, ampliamog @ainéis e quatro simpdsios que iremos ofe-

anarco dessa politica. Entendemos que néacecer. Eu chamaria toda esta movimenta-

seea preciso apenas levar o farmacéuticgdo de acelebragdo do conhecimento
epara a farmacia, mas levar o farmacéuticdarmacéutico.
Estaremos, no Anhembi, para a festa

o nutriente da qualificacdo. O Conselhocaminho para nos valorizarmos diante gala Farmécia, abrangendo-a em sua totali-

Federal de Farmacia assimilou este ng
paradigma e vem investindo o que pode
promocao e disseminacéo do conhecim
to entre os farmacéuticos. O Congres
Brasileiro de Farmacia, que ird acontec
de primeiro a quatro de outubro, no Pa
cio de Convencgdes Anhembi, em S&o P
lo, € muito representantivo, nesse senti

Quando digo que os ativos patrim
niais ja ndo significam muita coisa nes
contexto marcado pelo conhecimento n
€ exagero. Imagine o leitor que o home
mais rico do mundo é o dono de uma e
presa que tem como seu Unico patrimé
o conhecimento. Quando Bill Gates che
a sede de sua empresa, a noite, a hora
gue ndo ha nenhum funcionario presen
0 que ele encontra, ali, séo apenas alg
computadores, mesas e nada mais. O
esta o seu patrimdnio? Foi-se embora
cabeca dos seus funcionarios. O patrin
nio intelectual € assim mesmo: imaterial.
vale mais que o patrimdnio fisico.

Todas as empresas que atuam com o

conhecimento sdo présperas. Em qua
anos, uma livraria virtual, a “Amazon’”
passou do nada para U$ 28 bi. Pesqui
na area genética, inclusive voltadas patj
producéo de farmacogendmicos, estdo
maos de grupos milionarios que tém to
0 seu patrimdnio exclusivamente de na
reza intelectual. Pagam, a peso de oy
agueles que tem mais conhecimento.

veociedade, diante dos demais profission
nde saulde, diante das autoridades sanit

08B0SSO0S servigos e produtos destinam-se
ngse poderemos agregar valores aos mes-

ndeofundo que ja se viu, neste Pais, exatanento e qualificacdo, mais valor é agregado.
nanente pelo fato de abordar todos os seg-  E assim que as industrias de medica-
omentos farmacéuticos. A programacdaamento, de alimento, de saneantes etc., 0s
Edeve ser consultada nas paginas iniciaig daboratérios de andlises, os hospitais e as
“Pharmacia Brasileira”. farmécias vao nos valorizar mais. E assim
O seu tema central sera “salde,| que estaremos presentes nos servigos pu-
tr@mbito técnico, politico e social do farma-blicos, € assim que a sociedade ird remune-
, céutico”. Por que sair do estrito conhegi-rar 0s nossos servigos e passara a escolher
sasento das ciéncias farmacéuticas? Porguema farmacia, ndo pela promogéo da Vita-
a todos entendemos que precisamos abrimina C, mas pelo fato de ao produto que
emovas perspectivas aos nossos conhecela vender estiver agregado o servigo far-
danentos, vez que estamos avangando [emacéutico. Quem vende produtos e servi-
unossas atribuicdes e, hoje, abracamos gos com conhecimento, seguramente tem
rqorevencdo, a protecéo e a recuperagdq dana margem de lucro muito maior, inclusi-
salude dos usuarios dos servicos e profe o lucro social. E assim o reinado do

O conhecimento e a busca obsess

véos que oferecemos a sociedade. conhecimento.
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